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108 4.42 00:02:39 69.44% 19.44%
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https://analytics.google.com/analytics/web/?utm_source=pdfReportLink#siteopt-experiment/siteopt-detail/a104332254w155787986p157405033/?_r.drilldown=analytics.gwoExperimentId:lcnRc3b5SLqf6LCK4rS9Bw&createExperimentWizard.experimentId=lcnRc3b5SLqf6LCK4rS9Bw&experiment_detail_tab-graphOptions.selected=analytics.nthWeek/
　TOPページに、こけし商品一覧へのバナーリンクを設置することにより、こけし商品一覧ページへのアクセス数増加を目標として、ABテストを実施した。　【実施個所】　ＴＯＰページの、鳴子こけし商品一覧へリンク下　【実施内容】　「こけし商品一覧ページ」へのバナーを設置し、バナーの有無で比較。　【仮説】　テキストリンクだけでなく、バナーリンクを設置することで、こけし商品一覧ページへのアクセス数が改善（増加）されるのではないか。　【結果】　バナーからの「こけし商品一覧ページ」へのコンバージョン率は、オリジナル（バナー無し）が19.44%、パターン１が8.97%となり、バナーの設置では改善に至らなかった。　ページ/セッションは、 オリジナルは4.42ページ、パターン１が4.22ページとほぼ変わらず。　平均セッション時間は、 オリジナルは2分39秒、パターン１が2分27秒とほぼ変わらず。　直帰率は、オリジナルは19.44%、パターン１が17.95% と若干改善した。（　セッション：訪問回数　）
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